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Il rilancio del marchio Caruso

Da Napoli alla «Bassa»,
tra lusso e prosciutti doc

Il ceo Angeloni:
«Uniamo
tradizione

e tecnologia»

Angelo Flaccavento

usso 0ggi ¢ troppo spes-
souna formula sterile, di
puro comodo. Strategie
di marketing scellerate,
basate sulla percezione pura-
mente simbolica del valore dei
prodotti, hanno tolto aura e ma-
gia, catalizzatoriveridel deside-
rio d'acquisto. La crisi attuale
delsettore moda ¢ unsegno chia-
ro.Naturalmente, le sacche dire-
sistenza al dilagare del fenome-
no non mancano; Sono nascoste
magari nella quiete sonnacchio-
sa e sicura della provincia, da
sempreterreno fertile per irripe-
tibilialchimie. Caruso, I'azienda
emiliana che dal 2006 & quotata
al Mac (Mercato alternativo del
capitale) &in questo sensounca-
s0 esemplare. Un caso presso-
ché unico, che dimostra come
sia possibile unire i numeri
dell'industria e l'accuratezza
dell’artigianato senza raggiun-
gere i prezzi della couture pur
creando prodotti di lusso.
«Laparticolare ed unica carat-
teristica di Caruso che miha por-
tatoad entrare nel capitale & pro-
prio quella di saper coniugare
tre aspetti di solito poco compa-
tibili: artigianalita (la sartoria),
tecnologia (I'industria) e design
(I'innovazione stilistica)» spie-
ga Umberto Angeloni, giaceodi
Brioni, dal 2009 azionista
dell'impresainsieme ad Alberto

- Caruso, figlio del fondatore Raf-
i faele. Teatro della vicenda & So-
' ragna, placido borgo immerso
- nei torpori a tinte tenui della
: Bassa Padana. E qui che nel 1958
. Raffacle Caruso, giunto da Na-
: poliperseguireil fratello carabi-
- niere, crea un piccolo laborato-
i rio di sartoria che presto diven-
| taindustria, e che dal padre pas-
- sa aifigli in uno di quei percorsi,
 tuttiitaliani, in cui saperi antichi
i diventano moderni, tradizioni
' nutronoinnovazionie peculiari-
- ta regionali si conciliano anzi-
- ché escludersi.

«Lagranderecessione - conti-

. nua Angeloni - ha acuito al mas-
- simo I'importanza del corretto
i valore del prodottoper il consu-
i matore. Da Caruso la disciplina
- data dal fatto di dover rendere
- commerciabili modelli di estre-
. ma complessita ha creato un’at-
| tenzione maniacale al controllo
t dei costi e del rapporto co-
- sto/beneficio. Questo la rende
i unaimpresadel futuro, un esem-
. piodiquellaelusivamarealeec-
- cellenza che definirei Italian
- Touchy. Due piccoli capannoni,
i nascosti tra casolari immersi
i nella nebbia, una forza lavoro
. giovane - appena 38 anni l'eta
- media - una visione precisa: ec-
i co come avviene il miracolo di
i Caruso. Che il modello funzioni
- lo dimostrano i fatti: nell’ultimo
- anno, inbarba alla crisi del setto-
. re,laCaruso haportatoda8a16
- il numero delle griffe prodotte,
 inclusa la new entry dell’abbi-
. gliamento donna, chesivaad af-
i flancare alle private label deide-
. partment store americani eaCa-
: ruso, la collezione ammiraglia,
: espressione perfetta, e moltoap-
. prezzata, del classico allitalia-
- na, moderno e atemporale.

Unalineanellaquale lamorbi-

dezzatipica della sartoria napo-

letana incontral'amore per lasi-
- lhouette precisaeil dettaglio ac-
- curato, traducendosi in prodot-
ti, semplicemente, belli, con
- un’anima. «Il classico, nellamo-
- da maschile, ¢ espressione di
. modernita, in quanto riflette
i I'evoluzione naturale del
costume - spiega Angelo-
ni-Lostile di vitadell'uo-
mooccidentale e in conti-
nuo cambiamento, ma
rimane intatta la ten-
sione all'eleganza. La
dicotomia formale-
informale si risolve
cosi nel piacere del
dressing-up: questa
mia visione perso-
nale ¢ la stessa
dell'azienda Caruso, e
cio che ispira le nostre
collezioni». Bon vivant
prima ancora che mana-
ger, Angeloni non dimenti-
- ca l'aspetto edonistico, fattore
 inafferrabile ma essenziale nel
- successo del prodotto italiano.

. «Questi sono oggetti destina-
- tial consumo, e ricavarne il mas-
- simo piacere ¢ anch'esso una
- tecnicaraffinata» conclude I'im-
- prenditore, riferendosinon solo
- ai capispalla, perfetti, ma anche
- ai culatelli che lui e Alberto Ca-
- ruso considerano parte del busi-
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- ness. La Bassa ¢ un luogo molto
italiano: una terra di lavoratori
- che sanno fare le cose per come
- si deve, ma che sanno anche go-
dersi la vita. Il lusso autentico,
infondo, & questo.

) B RIPRODUZIONE RISERVATA

' CLASSICO

Un look Caruso perla P-E
2010. All'abbigliamento uomo
sié aggiunta da poco una
collezione da donna
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